
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ONLINE 
MARKETING 
ADVIESRAPPORT 
Voorbeeldbedrijf 

26-05-2023 

Wij geven online marketing advies aan zzp’ers en 

bedrijven die willen groeien, maar niet weten waar ze 

moeten beginnen. Daarom geeft dit rapport heldere 

verbeterpunten voor jouw online marketing, waar je 

direct mee aan de slag kunt. Wel zo makkelijk! 
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Voor je ligt het online marketing adviesrapport voor Voorbeeldbedrijf. Ons team heeft met veel zorg en aandacht 

naar jouw bedrijf gekeken. We hopen dan ook dat je veel aan de informatie en de tips uit dit rapport zult 

hebben. We wensen je veel leesplezier! 
 

 

 

 

Hoe zijn wij te werk gegaan? 
Wij hebben uitgebreid onderzoek gedaan naar jouw 

online aanwezigheid. Dat doen we binnen zes 

aspecten: website, content, SEO, social media, 

privacy en veiligheid, online trends. Voor elk aspect 

geven we een rapportcijfer. Zo is in één oogopslag te 

zien waar de meeste vooruitgang te boeken valt.  
 
 

 

De inhoud van het rapport 
Het rapport is opgedeeld in hoofdstukken die passen 

bij de verschillende aspecten die we hebben 

bekeken. Binnen deze hoofdstukken vind je onze 

bevindingen. Elk hoofdstuk eindigt met duidelijke 

verbeterpunten die je zelf kunt (laten) uitvoeren.  

  

ELKE SUCCESVOLLE ONDERNEMING 
BEGINT MET EEN GOED PLAN. 
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INHOUDSOPGAVE 
Het online marketing adviesrapport is opgedeeld in acht hoofdstukken. Via de inhoudsopgave 

hieronder kun je snel het gewenste hoofdstuk opzoeken.  
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RAPPORTCIJFERS 
Hieronder vind je de rapportcijfers die de online aanwezigheid van Voorbeeldbedrijf per 

onderdeel heeft behaald. Gemiddeld komt dit uit op een: 3,8.  
 
 

 

 
 

Website: 3,0 
Bij dit onderdeel is gekeken naar het design, de 

gebruiksvriendelijkheid en de mobiele 

optimalisatie van de website.  

 

Content: 4,0 
Bij dit onderdeel is gekeken naar alle vormen van 

content op de website, zowel in tekst als in beeld. 

 

SEO: 3,5 
Bij dit onderdeel is gekeken naar de 

zoekmachineoptimalisatie (SEO) van de website.  

 

Social media: 4,5 
Bij dit onderdeel is gekeken naar de activiteiten 

op de verschillende social media platformen.  

 

Privacy en veiligheid: 5,0 
Bij dit onderdeel is bekeken of de website voldoet 

aan de meest recente regels betreft online privacy 

en veiligheid. 

 

Marketing trends: 3,0 
Bij dit onderdeel is bekeken of de online 

aanwezigheid in lijn is met de meest recente 

online marketing trends.  

 
 

 

 

 
Hoe zijn wij tot deze rapportcijfers gekomen? 
De rapportcijfers zijn tot stand gekomen door bij elk genoemd aspect naar vijftien 

criteria te kijken. Alle criteria worden beoordeeld met een score van 1 tot 3. Hierbij 

staat 1 voor ‘doet dit nog niet goed’, 2 voor ‘doet dit een beetje’ en 3 voor ‘doet dit 

goed’. Het puntenaantal is vervolgens omgerekend naar een cijfer. Deze cijfers 

geven natuurlijk een erg zwart-wit beeld. Daarom ondersteunen we de cijfers 

verderop in het rapport met een uitgebreide toelichting op de persoonlijke situatie. 
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Website 
 

Je website dient als het visitekaartje van je bedrijf. Het biedt meer dan alleen informatie voor je 

(potentiële) klanten. Het is een afspiegeling van hoe jij als bedrijf bent en van de boodschap die je wil 

uitdragen. Een goede website is dan ook het middelpunt van succesvolle online marketing.  

 
 

 

Huisstijl, design en opbouw 
 

Een goed design is sterk, overzichtelijk en komt de herkenbaarheid van je bedrijf ten goede. Het is een 

wisselwerking tussen een sterk logo en een goede huisstijl. Kijk maar eens naar de website van Wehkamp of 

Coolblue. Die herken je uit duizenden! Ook de manier waarop je de informatie op je website verdeelt is 

belangrijk. Een gebruiksvriendelijke website straalt rust uit, is doelgericht en nodigt bezoekers uit om écht te 

lezen. 

 

Conclusie: 

 

• Voorbeeldbedrijf heeft een duidelijke huisstijl. Deze wordt goed verwerkt in zowel het logo als op de 

website. Er wordt een combinatie van oranje en blauw gebruikt. Dit past goed bij de geboden diensten.   

• Het design van de website oogt chaotisch. Dit komt vooral omdat het logo overlapt met de 

headerafbeelding. Ook worden nieuwsberichten twee keer getoond op de homepagina.  

• De pagina’s van de website hebben geen duidelijke structuur. Dit komt doordat de meeste pagina’s niet 

opgedeeld zijn in duidelijke blokken. Het is hierdoor voor bezoekers lastig om informatie te vinden. 

 

 

Navigatie, knoppen en formulieren 
 

De navigatie is misschien wel het belangrijkste onderdeel van je website. Deze biedt een ‘route’ door de 

website aan de hand van het menu en interne links. Bezoekers komen namelijk met een bepaald doel op je 

website. Ze willen bijvoorbeeld eerst informatie, dan weten hoe duur het is en vervolgens contact met je 

opnemen. Een goede navigatie helpt bezoekers op weg. Je contactgegevens zijn vaak het einddoel, daarom 

is het goed om deze op alle pagina’s te tonen. Zo hoeven jouw bezoekers hier niet onnodig lang naar te 

zoeken. De route eindigt vaak bij een contact- of bestelformulier. Het is belangrijk om deze laagdrempelig te 

houden. Hoe simpeler het formulier, hoe groter de kans dat bezoekers deze ook daadwerkelijk gaan 

invullen. 

 

Conclusie: 

 

• Het navigatiemenu heeft duidelijke termen die logisch zijn voor de bezoeker. Het is hierdoor voor 

bezoekers gemakkelijk om de pagina te vinden die ze zoeken. 

• Het menu op de website heeft teveel menu-items. Het zijn er op dit moment 8. Hierdoor is het niet heel 

overzichtelijk. Een gebruiksvriendelijk menu heeft tussen de 4 en 6 menu-items.   

• De website van Voorbeeldbedrijf heeft op dit moment nog geen duidelijke interne navigatie. Dit komt 

omdat er helemaal nog geen gebruik wordt gemaakt van interne links. 

• Het contactformulier op de website is simpel en bevat geen onnodige vragen. 
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Zorg voor een rustig en gebruiksvriendelijk design van je website 

Een design dat een rustig uitstraling heeft, zorgt er voor dat bezoekers langer op je website willen blijven. Voor de 

website van Voorbeeldbedrijf zit dat hem met name in de homepagina. Zorg dat het logo niet meer overlapt met de 

headerfoto en dat nieuwsberichten niet meer dubbel getoond worden.  

 
Verbeter de interne navigatie (menu en interne links) van je website 

Je kunt de interne navigatie van de website verbeteren, door in de teksten van je website gebruik te maken van interne 

links. Zo help je bezoekers op weg met een duidelijke route door je website. Ook helpt het om je menu minder 

uitgebreid te maken. Dat maakt hem simpeler en daarmee duidelijker.   

 
 

 

 

 
VERBETERPUNTEN WEBSITE 

 
Einde van het voorbeeldrapport 
In dit voorbeeldrapport hebben we je een klein voorproefje gegeven van hoe ons 

online marketing adviesrapport eruit ziet. Hopelijk hebben we je een beter beeld 

kunnen geven van wat je precies kunt verwachten wanneer je deze dienst aanschaft. 

Natuurlijk zal jouw persoonlijke adviesrapport veel uitgebreider zijn en meer ingaan 

op de recente trends en ontwikkeling op marketinggebied.  

 

Wanneer je ons online marketing adviesrapport bestelt, zullen we allereerst kritisch 

jouw website analyseren. Op basis van de bevindingen uit deze analyse stellen we 

daarna jouw persoonlijke adviesrapport samen. In het adviesrapport zul je advies en 

tips vinden, allemaal specifiek gericht zijn op jouw website en bedrijf. Zoals je 

hierboven al hebt kunnen zien is al het advies dat we geven concreet, makkelijk te 

lezen en zo opgesteld dat je het stapsgewijs kunt doorvoeren op je website.  

 

Log in op je vermelding en vraag hier onder ‘online marketing’ jouw online marketing 

adviesrapport aan. Heb je vragen over ons online marketing adviesrapport of wil je 

dat wij je aanvraag voor je verwerken?  

 

Neem dan gerust contact met ons op. Ons team helpt je graag verder! 

https://www.klik-info.nl/user/marketing_service.php?id=1

